Примерная тематика выпускных квалификационных работ

1 Информационное обеспечение управления предприятием АПК
2 Информационные технологии в управлении предприятием АПК
3 Использование электронных систем в делопроизводстве муниципальных органов управления

4 Исследование организационных резервов развития производства на предприятии АПК
5 Исследование рынка информационных услуг для предприятий малого бизнеса

6 Исследование систем управления с использованием ЭВМ (на основе имитационного моделирования, моделирования систем управления и пр.)

7 Коммуникационная политика предприятия АПК
8 Маркетинг в управлении качеством продукции

9 Место аутсорсинга в системе управления предприятием АПК
10 Методы принятия решений в процессе управления предприятием АПК
11 Мотивация труда работников как важнейший фактор эффективного управления 
12 Организационная культура как основной элемент системы управления предприятием АПК
13 Организационно-экономический механизм постановки на производство новой продукции

14 Организация внутрипроизводственных экономических отношений на предприятии АПК
15 Организация и управление маркетинговой деятельностью предприятия АПК
16 Организация и управление производством (конкретным видом продукции или услуг)

17 Организация и управление рекламно-информационной деятельностью предприятия АПК
18 Организация и управление сбытовой деятельностью предприятия АПК
19 Организация малых предприятий и управление производством 

20 Организация маркетинговых исследований рынка и конкурентоспособности продукции

21 Организация электронного документооборота на предприятии АПК
22 Применение аутстаффинга в управлении персоналом

23 Проведение маркетинговых исследований в сфере общественного питания для разработки муниципальной политики

24 Совершенствование оперативного управления производством на предприятии АПК
25 Совершенствование организации и управления производством на предприятии АПК
26 Совершенствование организации и управления ремонтным хозяйством предприятия АПК
27 Совершенствование организации и управления энергетическим хозяйством предприятия АПК
28 Совершенствование организационной структуры управления предприятием АПК
29 Совершенствование оценки уровня развития систем управления предприятием АПК
30 Совершенствование стратегического управления предприятием АПК
31 Совершенствование управления на базе внутрифирменного коммерческого расчета

32 Совершенствование управления персоналом предприятия АПК
33 Совершенствование управления предприятием АПК
34 Совершенствование управления трудовыми ресурсами предприятия АПК
35 Создание информационной системы (базы) для эффективного управления предприятием АПК
36 Сравнительный анализ эффективности управления сельскохозяйственным производством в условиях различных форм хозяйствования

37 Стратегическое управление на предприятии АПК
38 Управление диверсификацией производства на предприятии АПК
39 Управление инновационной деятельностью предприятия АПК
40 Управление инновационной деятельностью предприятия в условиях рискового предпринимательства

41 Управление инновационным проектом на предприятии АПК
42 Управление качеством продукции на предприятии АПК
43 Управление конкурентоспособностью предприятия АПК и пути ее повышения

44 Управление персоналом предприятия АПК 
45 Управление товарной политикой на предприятии АПК
46 Управление ценовой политикой как механизмом роста конкурентоспособности предприятия АПК
47 Управление ценовой политикой как фактором повышения конкурентоспособности

48 Управленческий учет в системе менеджмента

49 Формирование системы франчайзинга муниципальных предприятий

50 Электронный документооборот в системе муниципального управления: цели, задачи, критерии качества

51 Анализ и оценка конкурентной среды на отдельных товарных рынках и меры по ее развитию (административный район, республика)

52 Биржевая деятельность и маркетинг торгово-посреднических услуг

53 Брендинг как метод обеспечения конкурентного преимущества предприятия АПК

54 BTL-технологии в продвижении продукции на региональном продовольственном рынке

55 Внедрение современных информационных технологий маркетинга на предприятиях АПК

56 Выбор стратегии ценообразования на предприятии АПК

57 Государственное регулирование процессов развития региональных рынков

58 Защита прав потребителей на товарных рынках (административный район, республика)

59 Инновационная политика в системе маркетинга предприятий АПК

60 Информационное обеспечение управления маркетингом предприятий     АПК

61 Маркетинг банковской (страховой) деятельности

62 Маркетинг на рынке ценных бумаг

63 Маркетинговые исследования продовольственного товарного рынка (административный район, республика)

64 Методические аспекты к оценке инновационной деятельности предприятий АПК

65 Методы и технологии Интернет-маркетинга в деятельности предприятий АПК

66 Моделирование покупательского поведения предприятий – потребителей   товаров производственного назначения в системе АПК

67 Организация и развитие дилерской службы предприятий АПК

68 Организация информационно-маркетинговых центров в сельских районах

69 Организация маркетинговых исследований на предприятии АПК

70 Оценка и выбор эффективной организационной структуры службы маркетинга на предприятии АПК

71 Оценка и пути повышения конкурентоспособности предприятий АПК

72 Планирование маркетинговой деятельности предприятий АПК и оценка ее   эффективности

73 Планирование продвижения продукции на предприятии АПК

74 Планирование товародвижения и сбыта продукции на предприятии АПК

75 Применение маркетинговых подходов к ценообразованию на предприятиях АПК

76 Прогнозирование спроса и объема продаж сельскохозяйственной продукции на основе статистических методов

77 Проект маркетинговой деятельности на предприятии АПК

78 Проект службы маркетинга на предприятии АПК

79 Развитие маркетинга инвестиционных процессов в АПК

80 Развитие маркетинговой деятельности сельскохозяйственных и перерабатывающих предприятий АПК

81 Разработка конкурентной стратегии развития АПК региона (района)

82 Реализация  антимонопольной и конкурентной политики на товарных рынках Республики Башкортостан

83 Реализация маркетинговой программы на предприятии АПК

84 Роль органов местного государственного управления  в организации защиты прав потребителей

85 Сегментация рынка как направление маркетинговой деятельности перерабатывающих предприятий АПК

86 Сервис в системе товарной и сбытовой политики  предприятий АПК

87 Совершенствование управления выставочно-маркетинговой деятельностью предприятий АПК

88 Товарный знак в системе маркетинга перерабатывающего предприятия.

89 Управление производственно-сбытовой деятельностью на предприятии  АПК

90  Управление сбытовой деятельностью предприятий АПК

91 Формирование (районной, региональной, межрегиональной) рыночной инфраструктуры (торгово-посредническая, финансово-кредитная, информационная, внешнеэкономическая)

92 Формирование ассортимента (хлебобулочной, молочной, мясной, птицеводческой) продукции на базе маркетинговых исследований

93 Формирование и развитие конкурентной среды на товарных рынках

94 Формирование и функционирование (районного, республиканского) рынка сельскохозяйственной продукции (зерна, молока и молочной продукции, мяса и мясной продукции, птицеводческой продукции, овощей и др.)

95 Формирование коммуникационных стратегий маркетинга перерабатывающих предприятий АПК

96 Формирование маркетинговых стратегий на этапах жизненного цикла  товара (на примере предприятий АПК)

97 Формирование сбытовой стратегии предприятий АПК

98 Формирование товарной политики на основе анализа потребительских предпочтений

99 Формирование товарной стратегии предприятий АПК

100 Ценовая и неценовая конкуренция предприятий АПК

101 Организационно- правовые вопросы создания и основы управления малого предприятия

102 Организация предпринимательской деятельности

103 Особенности реализации государственной программы поддержки малого бизнеса

104 Применение упрощенной системы налогообложения, учета и отчетности для субъекта малого предпринимательства

105 Проблемы и перспективы развития крестьянско- фермерского хозяйства

106 Развитие предпринимательской деятельности 

107 Разработка инвестиционного проекта субъекта малого бизнеса

108 Разработка стратегии предпринимательской деятельности

109 Совершенствование лизинговых взаимоотношений в АПК

110 Состояние и пути развития малого сельского предпринимательства

111 Стратегия экономического оздоровления предприятия

112 Управление предпринимательскими рисками

113 Анализ и оценка эффективности системы менеджмента качества

114 Организационно-экономические аспекты формирования системы менеджмента качества окружающей среды предприятия

115 Организационно-экономические проблемы стандартизации (или сертификации) предприятия

116 Организация контроля качества производства и реализации продукции предприятия

117 Организация системы менеджмента качества на базе международных стандартов 9000:2000 (или на принципах ХАССП)

118 Разработка системы мониторинга качества продукции предприятия

119 Резервы и механизмы повышения качества продукции (услуги)

120 Совершенствование методов управления качеством продукции предприятия

121 Управление затратами на обеспечение качества продукции предприятия

